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Ubung

Wie funktioniert das Radio?

Fiille die Liicken mit den Wértern aus dem Feld unten aus.

1. Das Radio ermdglicht eine besondere zu den Konsumenten.
2. Das Radio kann die Konsumenten auch erreichen.
3. Die aus dem Studio sind leistungsstark und profitabel.

4. Die einzigartigen spezialisierten Formate des Radios ermdglichen es, ganz

gezielt zu erreichen.
5. Das Radio erreicht nahe der Verkaufsstelle.
6. Das Radio kann die schliel3en, die von anderen

Medientypen hinterlassen werden.

7. Das Radio erméglicht Werbeaktionen, die werden.

8. Durch das Radio kénnen sehr gut Themen werden.

9. Das Radio kann neue Markte und Perspektiven

10. Das Radio stellt eine Ergdnzung zu anderen dar.

11. Die des Radios bleibt weiterhin grof3, wahrend die

Nutzungszahlen anderer Medien stark abnehmen.

Verbindung Rundfunk- Liicken Werbeplattformen
Ubertragungen im Gedéchtnis verankert
unterwegs Zielgruppen
Interessenten Horerschaft
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